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Na rynku ukazata sie ksigzka tukasza Wréblewskiego, Dziekana Wydziatu Zamiejscowego w
Cieszynie Wyzszej Szkoty Biznesu w Dgbrowie Gorniczej, pt. " Culture Management.
Strategy and Marketing Aspects". Mamy dla Was egzemplarz!

Dr inz. kukasz Wroéblewski jest doktorem nauk ekonomicznych w zakresie nauki o zarzagdzaniu, muzykiem,
Dziekanem Wydziatu Zamiejscowego w Cieszynie Wyzszej Szkoty Biznesu w Dabrowie Gérniczej, adiunktem w
Katedrze Zarzgdzania i Inzynierii Produkcji WSB. Wspétpracowat z New York Philharmonic czy The Metropolitan
Opera, organizator przedsiewziec¢ artystycznych, autor publikacji poswieconych marketingowi i zarzgdzaniu w
kulturze, w tym ksigzki ,Strategie marketingowe w instytucjach kultury”[Pisaliémy: Jak sprzedac kulture? ]. Pasjonat i
kolekcjoner instrumentdw astronawigacyjnych oraz muzycznych.

Najnowsza ksigzka Wrdblewskiego pt. ,,Culture Management. Strategy and Marketing Aspects” ukazata sie
naktadem wydawnictwa Logos Verlag Berlin - Academic Books for Sciences and Humanities. Naktad poczatkowy to
1000 egzemplarzy, publikacja dostepna bedzie réwniez w formie elektronicznej (e-book).

Praca sktada sie z pieciu rozdziatow. Przyjety w ksigzce uktad tresci - prowadzacy czytelnika od tematéw bardzo
ogolnych, az po zagadnienia bardzo szczegétowe, jak i sposob prezentacji tresci - liczne rysunki, wykresy, tabele czy
przyktady nadajg ksigzce praktycznego wymiaru.

Rozdziat pierwszy ,, The meaning and essence of the cultural sector” stanowi wprowadzenie teoretyczne do
problematyki zarzgdzania w kulturze. Zostat w nim zaprezentowany oraz uporzagdkowany podstawowy aparat
pojeciowy zwigzany z kultura, przemystami kultury, przemystami kreatywnymi czy sektorem kultury.
Zaprezentowano réwniez podziat podmiotéw kultury ze wzgledu na ich orientacje marketingowg, a takze
omoéwiono wptyw sektora kultury na rozwéj spoteczno-gospodarczy.

W rozdziale drugim ,,Conditions for the development of marketingin organisationsin the cultural sector”
rozwazone zostaty przestanki stosowania marketingu w sektorze kultury, pojecie oraz cele marketingu kultury oraz
typowe zastrzezenia wobec niego. Na zakonczenie rozdziatu zaprezentowano mechanizm funkcjonujacy na rynku
kultury (rynkowe uwarunkowania rozwoju koncepcji marketingu w sektorze kultury), a takze oméwiono
zestawione z nim dwa modele koncepcji marketingowej. Pierwszy z nich dostosowany zostat do potrzeb
dziatalnosci instytucji kultury, drugi moze znalez¢ zastosowanie w firmach przemystéw kultury.

W rozdziale trzecim ,,Strategic and marketing planning in cultural institutions” w oparciu o literature
przedmiotu oraz wyniki badan, ktére prowadzone byty w instytucjach kultury omoéwione zostaty kluczowe
elementy strategii marketingowej: misje oraz cele strategiczne tych podmiotéw (gtéwne problemy w formutowaniu
misji oraz celéw strategicznych), wybér rynku docelowego (kryteria segmentadji klientéw instytucji kultury), a takze
wybor sposobu postepowania i instrumentéw marketingowych (produktu, ceny, dystrybucji, promocji oraz
personelu). Na zakonhczenie zaproponowano cztery modelowe strategie marketingowe mozliwe do zastosowania
przez menedzerdw instytucji kultury w odniesieniu do wyspecyfikowanych rynkéw docelowych. Zaprezentowano
réwniez gtbwne problemy towarzyszace wdrozeniu i realizacji przyjetej strategii marketingowej w instytucjach
kultury.

Rozdziat czwarty ,,Strategie marketingowe oparte na relacjach z kluczowymi uczestnikami rynku” ukazuje
znaczenie kwestii zwigzanych z ksztattowaniem wzajemnych relacji uczestnikéw rynku w odniesieniu do
analizowanego sektora kultury. Zaprezentowano w nim proces ksztattowania dtugotrwatych relacji instytugji
kultury z interesariuszami, a takze najwazniejsze mierniki (wyznaczniki) trwatosci relacji. Nastepnie zaprezentowano
autorskie strategie marketingowe oparte na relacjach z odbiorcami oferty artystycznej, donatorami oraz
pracownikami opracowane na podstawie prowadzonych badan pierwotnych.

W ostatnim pigtym rozdziale ,,New media and technology in the strategic activities of cultural
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organizations” wskazano kierunki przysztych dziatah marketingowych instytucji kultury. Zaprezentowano nowe
media i nowoczesne technologie jako tworzywo skutecznej strategii marketingowej. W rozdziale omoéwiono
znaczenie medidw spotecznosciowych (facebook, twiter, instagram, kanat filmowy na YouTube czy blog) w
komunikacji marketingowej instytucji kultury. Zaprezentowano réwniez mozliwosci wykorzystania hologramoéw
oraz wirtualnych doradcéw jako narzedzia promocji kultury, a takze inne nowatorskie rozwigzania takie jak:
wirtualne wycieczki czy aplikacje przygotowane na urzadzenia mobile (smartfony, komputery przenosne).

Ksigzka dostepna bedzie zaréwno w Europie, jak i Stanach Zjednoczonych, dodatkowo znaczna cze$¢ naktadu trafi
do Australii, gdzie publikacja otrzymata rekomendacje profesora Adriana Payne'a.

Ksigzka adresowana jest przede wszystkim do menedzeréw kultury, oséb zatrudnionych w instytucjach kultury,
animatoréw kultury, impresaridw, a takze niezaleznych artystéw, ktérzy samodzielnie upowszechniajg swojg
twoérczos¢. Poruszone w tresci zagadnienia przydatne beda rowniez studentom zgtebiajgcym wiedze z zakresu
zarzgdzania w kulturze czy marketingu kultury.

Wiecej informacji dotyczacych ksigzki “Culture Management. Strategy and Marketing Aspects” dostepnych jest na
stronie wydawnictwa Logos Verlag Berlin

Uwaga konkurs!

Mamy dla Was egzemplarz ksigzki dr inz. kukasza Wréblewskiego “Culture Management. Strategy and Marketing
Aspects”. Otrzyma jg osoba, ktéra najlepiej uzasadni, dlaczego publikacja powinna trafi¢ do niej wtasnie.
Uzasadnienia prosimy zamieszcza¢ w komentarzach pod tg wiadomosciag. Na odpowiedzi czekamy do 22 marca
wigcznie.

Ksigzke wygrywa: Shindo press. Zapraszamy po odbiér do siedziby redakgji (Skoczéw, Watowa 3) od pon. do pt 8:00-
16:00 (Wielki Pigtek nieczynne) do 13 kwietnia br.

red.


http://www.logos-verlag.de/cgi-bin/buch/isbn/4378

	Wygraj książkę o marketingu w kulturze!

